Oslo, 14.10.2024

Notat om kinoenes situasjon

Innledning:

Kinoene i Norge har over tid veert et av de mest populaere kulturtiibudene, men har i de siste
arene veert preget av en nedgang i besgkstall. | 2024 ser vi at flere faktorer har pavirket
kinoenes besgkstall. Dette notatet tar for seg kinoenes situasjon i 2024, med utgangspunkt i
kjente fakta om besgkstall, gkonomi og relevante undersgkelser, samt faktorer som har
bidratt til den svake utviklingen i kinobesgkene.

Kinobesgk i 2024:

Ifelge flere uavhengige undersgkelser, blant annet SSB’s Kulturbarometer for 2023, er kino
fortsatt det mest benyttede kulturtilbudet i Norge, men besgkstallene har vaert noe synkende
de siste arene. | 2023 gikk 65 % av befolkningen pa kino, en gkning fra 2022, men fortsatt
lavere enn nivaene far pandemien. | 1991 gikk omtrent 60 % av befolkningen pa kino, mens
andelen var oppe i 75 % i 2019, fgr den falt dramatisk under Covid-19-pandemien, og ikke
helt har kommet tilbake til tidligere nivaer.

Antall kinobesgk per innbygger har ogsa gatt ned. Pa 1990-tallet var gjennomsnittet omtrent
fire besgk per ar, men dette tallet har falt til rundt 2,1 besgk per innbygger i 2023. Ungdom
og unge voksne, som tradisjonelt har veert de mest ivrige kinogjengerne, har ogsa redusert
sitt kinobesgk betydelig. | aldersgruppen 16—24 ar har antallet kinobesgk falt fra 12 per ar i
1991 til 2,9 besgk i 2023.

Faktorer som pavirker kinobesaket:

1. Covid-19-pandemien og dens langvarige effekter:

Pandemien hadde en kraftig negativ innvirkning pa kinoene pa kort sikt. Mange kinoer matte
stenge, og nar de apnet igjen var de underlagt strenge smittevernrestriksjoner som
begrenset antall besgkende. Selv om besgkene har gkt betydelig igjen, har de ikke kommet
tilbake til nivaene far pandemien. Selv etter pandemiens slutt ser vi at vanene rundt
kinobesgk kan bli vanskeligere a gjenopprette, spesielt blant yngre malgrupper. Pandemien
medfarte i tillegg at en rekke filmproduksjoner og -lanseringer ble utsatt. Dette gjaldt bade
norske og utenlandske produksjoner.

2. Konkurranse fra digitale stremmetjenester:

En av faktorene bak det reduserte kinobesgket kan veere konkurransen fra internasjonale
strammetjenester som Netflix, Max og Disney+. Med et stadig gkende utvalg av filmer og
serier tilgjengelig pa digitale plattformer, har mange kinogjengere valgt a se flere filmer
hjemme fremfor & ga pa kino. Den digitale transformasjonen har endret folks medievaner, og
flere enn tidligere har nok ventet pa at filmer skal bli tilgjengelige online fremfor & betale for
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kinobilletter. Samtidig viser det seg at de som konsumerer mest film gjgr dette bade pa kino
og pa hjemmekino, sa en kan ikke konkludere med at strammetjenestene har erstattet
kinoen som arena for a se film.

3. Endringer i filmtilbudet og markedsfering — storstreik i Hollywood:

Filmtilbudet har ogsa endret seg de siste arene. Hollywoods store og dyre filmproduksjoner,
spesielt i sjangeren superhelter og franchise-filmer, har dominert kinomarkedet, mens det har
veert feerre nye filmer med originalinnhold som tiltrekker et bredere publikum. Nar vi i tillegg
sommeren og hasten 2023 fikk historiens lengste og mest omfattende streiker i Hollywood,
som lammet filmstudioene, har mangelen pa innhold a vise for bade norske og internasjonale
kinoer veert betydelig. Dette har fort til at enkelte kinogjengere foler at filmutvalget er mindre
variert og interessant, noe som har fort til at enkelte i sterre grad velger a ikke ga pa kino.

4. @konomiske utfordringer for kinoene:

@konomisk har kinoene de siste arene slitt med hgyere driftskostnader, som fglge av gkte
strampriser, vedlikehold av kinobygg og lgnnsutgifter. Mange kinoer har veert avhengige av
en stabil strem av filmutgivelser for & opprettholde gkonomien, men med de omtalte
streikene som har medfert synkende besgkstall, har mange kinoer hatt problemer med a
opprettholde lannsomhet. Spesielt sma kinoer i distriktene har hatt utfordringer med a
tiltrekke et stort nok publikum for & dekke kostnadene, noe som har fart til at nedleggelse har
blitt vurdert eller at reduserte apningstider har blitt innfgrt for flere kinoer.

5. Demografiske endringer:

En annen utfordring for kinoene er endringer i demografiske mgnstre. Den norske
befolkningen har blitt eldre, og kinoene har sett en gkning i kinobesgk blant eldre grupper,
men ungdom og unge voksne har redusert sitt kinobesgk. Ifglge Kulturbarometeret for 2023
har den starste nedgangen i kinobesgk kommet blant aldersgruppen 16—24 ar. Dette kan
delvis forklares med endrede medievaner, hvor denne aldersgruppen i stagrre grad
konsumerer film og TV-serier via digitale plattformer.

Kinoenes gkonomi i 2024:

Den gkonomiske situasjonen for kinoene har veert spesielt utfordrende i 2024. For mange
kinoer har inntektene fra kinodriften ikke veert tilstrekkelige til & dekke de gkte
driftskostnadene. Selv om billettprisene har gkt, har dette ikke vaert nok til 8 kompensere for
det generelt lave besgkstallet. Flere kinoer har hatt problemer med a opprettholde
rentabilitet, og spesielt de mindre kinoene i distriktene har hatt skonomiske vanskeligheter.

Starre kinoer som tilhgrer kjeder som Nordisk Film Kino og ODEON Kino, men ogsa stgrre
kommunalt eide kinoer, har klart & tilpasse seg endringene ved a tilby bedre fasiliteter som
komfortable seter, premium-kinosalkonsepter og okt fokus pa mat- og drikkevarer, for a
tiltrekke seg et mer betalingsvillig publikum. Likevel er det en gkende avhengighet av store
Hollywood-produksjoner, noe som gjer kinoene sarbare for svingninger i filmmarkedet.

Film & Kino | Filmens Hus, Skippergata 17A| N-0152 Oslo
www.kino.no | www.facebook.com/FilmKino | https://www.linkedin.com/FilmogKino




Fremtidige utsikter og muligheter:

Kinoenes situasjon i 2024 er utfordrende, men vi er heldigvis i en brytningstid til det bedre.
Forventningene for 2025 er at kinobesgket vil gke med 25 % pa landsbasis, saerlig som falge
av et gkt filmtilbud fra Hollywood og flere starre norske filmer det kommende aret.
Filmindustrien har startet a tilpasse seg endringene i mediemarkedet, med okt fokus pa
produksjon av innhold som appellerer til bade det brede publikum og spesifikke malgrupper. |
tillegg ser vi en strategisk endring fra de store filmstudioene med eksklusiv lansering av film
pa kino far de nar hiemmemarkedet via strammetjenestene.

Dette vi bidra til & igjen tiltrekke flere kinogjengere i arene som kommer.

| tillegg er det potensiale for kinoene a finne nye forretningsmodeller, som for eksempel gkt
satsing pa kino-opplevelsen, konferansemarkedet, events, live-forestillinger og sammensatte
kulturopplevelser som kan tiltrekke et nytt publikum. Kinoene kan ogsa spille en viktig rolle i &
formidle film som en kollektiv opplevelse, i motsetning til den mer individualiserte
stremmeopplevelsen hjemme.

Konklusjon:

Kinoene i Norge star i 2024 overfor en rekke utfordringer, bade nar det gjelder besgkstall og
gkonomi. Konkurransen fra digitale stremmetjenester, endringer i filmtilbudet, den langvarige
effekten av Covid-19-pandemien og gkonomiske press er alle faktorer som har pavirket
kinobesgket negativt. Selv om besgkstallene er lavere enn fgr pandemien, er det fortsatt et
stort potensial for kinoene, spesielt hvis de kan tilpasse seg endrede medievaner, tilby et
bredt og variert filmtilbud, og finne nye forretningsmodeller. Det er derfor grunn til & tro at vi
de kommende arene vil se en positiv utvikling i kinobesgket igjen, som vil bringe
besgkstallene pa landsbasis i Norge tilbake pa nivaet vi har veert pa 2000-tallet.

(%ow.é, Peteraan

Espen Lundberg Pedersen
Administrerende direktgr
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